\IO\,

voluntariatsolidari

sensibilitzacié

mira m

fitxa

Titol original: Black gold
Produccio: Regne Unit / EUA, 2006
Direccio: Marc Francis, Nick Francis
Genere: Documental

Estrena: 27/03/2008

(.
s enlla..?

la realitat del sud a traves del cinema

sinopsi

Els germans britanics Marc i Nick Francis
signen un documental sobre la dura vida
dels cultivadors de café a Etiopia. El film
és una critica a les multinacionals que
controlen el rendible comer¢ mundial
d'aquest producte. Dominen els centres
comercials i els supermercats, controlant
una inddstria que mou més de 80.000
milions de dolars anuals, convertint aquest
producte en la mercaderia
comercialitzada més valuosa del mon
després del petroli. Perd, mentre que els
consumidors cada cop paguen meés per
un caputxino, el preu que es paga als
pagesos segueix sent molt baix.
Per als creadors d'aquest documental ,
I'or negre no és el petroli, sind el cafe,
un producte molt rendible per als paisos
occidentals, perd que crea moltes
injusticies als paisos productors, tots
situats al "sud". El preu del cafe no deixa
de pujar per als consumidors, pero pels
seus productors fa anys que tenen
congelat el preu que es paga per les seves
collites. Aquesta situacié ha creat grans
dificultats als milions de persones que
depenen de les plantacions de cafe a
I'Africa i América Llatina. La injusticia del
negoci del café, i la llavor d'alld que s'ha
vingut a denominar Comerg Just (que no
€s més que pagar als productors el que
€s mereixen sense que cap intermediari
se'n beneficii), inspira les passes de l'equip
d'aquest documental.

La camera viatja a I'Africa, al cor de les
plantacions etiops, de la ma d'un dels
activistes que més esta lluitant per a que
es faci justicia: Tadesse Meskela,
responsable d'una Associacio que aglutina
74.000 pagesos que depenen del negoci
del cafe. Coneixerem la situacié de la ma
dels afectats. No hi ha testimonis, pero,
de les empreses multinacionals del café,
perqué esvan negar a apareixer després
de molts intents dels directors del film.
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El Comerg Just és una associacio comercial basada en el dialeg, la
transparencia i el respecte, que busca una major igualtat al comerg
internacional. Contribueix al desenvolupament sostenible oferint millors
condicions comercials i vetllant pels drets laborals dels productors i
treballadors marginats, particularment al Sud.

El Comerg Just és una alternativa al comer¢ tradicional. Davant els
criteris merament economics d’aquest, té en compte valors étics que
comprenen aspectes socials i ecologics. El Comerg Just representa un
intercanvi comercial en el que es minimitza al maxim el nombre de
intermediaris, es busca un vincle més directe entre productor i
comerciant. A mes, s'aconsegueix que els camperaols i petits productors
de zones empobrides trobin un mode de viure dignament del seu
treball. Els consumidors obtenen productes de qualitat, amb la garantia
de que s’han respectat els drets dels treballadors. Es demostra que és
possible fer compatibles els criteris econdomics amb els socials i ecologics.

No sempre el producte comercialitzat com a producte de comerg just
es produeix al pais originari, de vegades només s’importen les matéries
primeres per a la seva elaboracio i es manufactura al pais receptor.
Aix0 és degut a que la legislacio del pais importador grava amb aranzels
excessius la importacié de productes manufacturats procedents de
paisos en vies de desenvolupament i, en canvi, les materies primeres
no les grava amb tants impostos degut a que les necessita per que les
empreses autoctones puguin produir manufactures. Es paradoxal el
que arriba a passar llavors, els paisos en vies de desenvolupament
exporten les seves matéries primeres (fruit de I'explotacié dels seus
recursos naturals) i després han de comprar els productes manufacturats
a partir de les seves materies primeres als paisos desenvolupats a un
preu desorbitat. Aquestes politiques proteccionistes aplicades tant per
la UE com pels EUA sumades a les subvencions dels seus productes
agricoles entren en clara contradiccié amb la seva aposta pel lliure
mercat.

En la relacio amb camperols i productors, se’ls garanteix un salari just
pel seu treball. Els productors han de destinar una part dels seus
beneficis a les necessitats basiques de les seves comunitats: sanitat,
educacio, formacio laboral, etc. A més, s’estableix una relacio a llarg
termini i se’ls garanteix una part del pagament dels productes
anticipadament; ambdues condicions afavoreixen que les comunitats
puguin planificar el seu desenvolupament. Una condici6 important és
evitar I'explotacié infantil. Finalment es promou la participaci6 en la
presa de decisions i el funcionament democratic, la igualtat entre homes
i dones i la protecci6 del medi ambient.

Els productes que es comercialitzen com a productes de comerg just
corresponen als principals productes agricoles conreats a paisos en vies
de desenvolupament com: el té (a I'lndia o Sri Lanka), el cacau o la
xocolata ja manufacturada (Bolivia, Equador, paisos africans), el sucre
(Cuba, etc.), el café (Nicaragua, El Salvador, Cuba, etc.). A part dels
productes agricoles que son el gruix dels productes de comerg just,
també es comercialitzen aixi els productes d’artesania textil, fusta, etc...
d’aquests paisos en vies de desenvolupament.
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Entrevista a Arcadi Oliveres,

Arcadi Oliveres és Catedratic de
Ciencies Economiques de la Universitat
Autonoma de Barcelona (UAB).
Compagina la seva labor académica amb
el compromis de treballar per la pau i els
drets humans en l'organitzacié "Justicia
i Pau", de la qual és president a Barcelona.
Ens trobem al seu despatx de la seu de
"Justicia i Pau", amb vistes de tot el casc
antic de Barcelona, on em rep molt
atempta i cordialment, després d'haver
estat atenent una altra entrevista per a
un mitja de comunicaci6 local i abans de
posar-se a respondre uns 300 correus
electronics pendents. Es una persona
ocupada, i també compromesa amb la
societat, de manera especial, donant a
coneixer les injusticies del nostre mén i
la seva economia globalitzada.

Hauriem de diferenciar entre el que la
societat entén o ha donat a coneixer
amb la marca "comerg just" i el que jo
entenc realment com comerg just.
Habitualment en la nostra societat
s'entén que "comerg just" és aquell
intercanvi de productes amb els paisos
del sud que té dues caracteristiques:
un preu gue remuneri bé al productor,
i que el producte ha estat elaborat de
manera apropiada (per exemple, sense
explotacio infantil). En canvi, per a mi,
cal tenir en compte algunes condicions
més: el proteccionisme i el lliure
intercanvi. El proteccionisme es refereix
a les politiques de proteccid interna
dels productes propis dels paisos
occidentals, en canvi, el lliure canvi fa
referencia a l'obertura real de les
fronteres del nord cap als paisos del

sud; aixo impedeix el desenvolupament
comercial i, per tant, economic dels
paisos menys afavorits. Cal, per aixo,
una canvi radical en les normes
comercials internacionals per poder
pensar en un comerg realment just. Les
diferencies entre aquests productes
etiquetatges com "comerg just" i els
tradicionals son el procés de fabricacié
sense explotacio, la distribucié i venda
aqui també sense explotacié (per
exemple, que els treballadors dels grans
supermercats siguin pagats
adequadament) i I'eliminacié de
publicitat indtil.

Es una pregunta de les més habituals.
Parlant amb el director d'una de les
organitzacions de comerg just al nostre
pais m'explicava que, a més de pagar
millor al productor i altres persones
del pais de procedencia
(transportista...), el consum és menor
i, per tant, els costos pugen perqueé,
per portar café de comerg just de
I'America Llatina, cal importar-lo des
d'Holanda, on la gent consumeix més
i es poden portar contenidors plens...
l, és clar, el que surt car és el transport
des d'Holanda fins aqui.

Primer, comprar menys. Els recursos
naturals del nostre planeta son limitats,
i hem de pensar en les futures
generacions. El tercer mén mai arribara
a consumir tant com consumim
nosaltres.

Segon, i igual d'important, consumir
millor. Tots els productes no s6n de
comerg just. Aquest (el comerg just)
no podra satisfer més del 10% de les
nostres compres. La resta cal
aconseguir-ho en les botigues
convencionals. El que si que podem fer
és comprar productes més justos que
altres, o a linrevés. Quan anem a votar,
seria logic que miréssim els programes
electorals i votéssim al qué ens sembli
millor. De fet, comprar és escollir. Per
aixo, amb el consum passa igual: cal
coneixer l'origen del producte i de
I'empresa. El que ens passa és que
necessitem informacio. Es molt dtil, per
exemple, la revista Opcions
(www.opcions.org), que edita
monografics sobre productes: llet, carn,
aigua, oli, sabons i detergents, frigorifics,
joguines, llibres, bancs...

realitzada per Ferran Bolds i publicada a la revista "En la calle".

No tindria per qué, doncs la seva
ideologia de fons és completament
diferent. La qlestié és que aquesta
ideologia hauria d'estendre's a altres
sectors d'activitat economica. Primer,
hauriem d'acostumar-nos a algunes
accions en contra de les "pitjors"
empreses, i fer boicots. Fa alguns anys
Setem va promoure un boicot contra
una companyia de roba, pero no fent
campanya per no comprar els
productes d'aquesta empresa, sino
oferint a les tendes on aquesta venia
els seus productes, el mateix producte,
potser de millor qualitat, realitzat també
a Bangladesh, perd mitjancant
cooperatives de la zona. Els explotats
per l'empresa es van quedar sense
treball, pero els seus "germans" ho van
aconseguir en les cooperatives. Segon,
intentar entrar en el costum de ser
usuaris de la banca ética, prima germana
del comerg just. Cal ser coherents! De
que serveix comprar comerg just si els
nostres estalvis els dediguem
(indirectament, per inversions o fons
de pensions) a potenciar empreses
explotadores o armamentistiques.

El futur del comerg just "de marca" a
Espanya sembla que anira creixent a
poc a poc. Pero en altres paisos on ja
s'ha desenvolupat no podra estendre's
més, per totes les limitacions que he
anat dient. Aixi que el futur del comerg
just sera el nostre consum critic. Fer
compra critica té més futur que el de
marca "comerg just”. Aqui si hi ha un
gran futur per davant.
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